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Adevinta Spain

Versiones

Vertical Horizontal

Existen dos versiones del logotipo de Adevinta 
Spain con el endoso de las marcas locales.  

Ninguna de ellas se considera principal. Se 
escogerá la versión que mejor se adapte a la 
composición de la pieza que se esté haciendo.
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Adevinta Spain

Construcción

Cuando se tenga que añadir un nuevo logo de 
marca local, éste no podrá sobrepasar los 
márgenes marcados para cada una de las 
versiones, de esta manera se mantiene la 
disposición vertical/horizontal de cada uno.

Vertical

Horizontal
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Adevinta Spain

Entornos

RGB - DigitalLos logos se han adaptado para entornos 
digitales e impresos, por esa razón se  
deberá escoger: 

RGB > Entornos digitales 
CMYK > Entornos impresos

CMYK - Impresión
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Adevinta Spain

Criterio de uso

Versión vertical

Se escogerá entre la versión vertical u 
horizontal en función del espacio del que  
se disponga dentro de la pieza. 

Habrá algunas piezas en las que funcione  
bien cualquiera de las dos versiones, en cuyo 
caso, cuando se haga otro diseño igual, 
deberá usarse la misma versión para 
mantener así la coherencia.

BarcelonaJS October 2020
[ONLINE]

Eric Bréhault

Traversing, an alternative 
to routing

Front lead developer at Onna

Mat Pellerin

Design system: developing 
your own UI library is not such 
a bad idea

Frontend engineer chez Onna

Tuesday, 27

19:00 h

bit.ly/BCNJS_October

Versión horizontal
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Adevinta Spain

Criterio de uso

Para piezas como la firma de mail se 
establece la versión vertical como la más 
apropiada.



�7

Adevinta Spain

Criterio de uso

En sitios como páginas web (cabeceras o 
footers, se recomienda la versión horizontal.
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Adevinta Spain

Uso por separado

En situaciones donde se quiera dar más 
protagonismo a la Local Corporate Extension, 
se podrá separar de las marcas locales y 
ubicarse en posiciones diferentes de la pieza 
sin tener que mantener la restricción de 
proporciones ni tamaños.
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